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A MATERIALIZACAO DO ATO SALVISTICO: UMA ANALISE DOS EFEITOS DA
CONVERGENCIA ENTRE MiDIA E RELIGIAO

The materialization of the salvation act: An analysis of the effects of convergence between
media and religion

Rafael Francisco Hiller *

Resumo:

O objetivo deste artigo é a problematizacdo de questdes que emergem de reflexdes realizadas a
partir de aportes tedricos do ambito das discussdes entre midia e religido que ao serem
tensionadas com conteudos observacionais podem nos auxiliar no esclarecimento do uso da
doutrina cristd por formas de expressdao religiosa na midia. Especificamente, procura-se
argumentar que ha uma subversao de uma das crencas basilares da doutrina crista por estas novas
expressoes religiosas que surgem na midia. A promessa salvistica deixa de ser um ideal cristdo que
seria alcancado apds a morte e passa a ser materializado. A salvacdo que é oferecida é de cunho
material, isto &, capital financeiro, saude, estabilidade emocional se tornam meios pelos quais a
graca de Deus atua para promover a salvacdao do homem nas intempéries da vida terrena.
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Abstract:

The aim of this paper is the problematization of issues which emerge from reflections carried out
based on theoretical resources from the area of discussions between media and religion. When
these are put in tension with observational contents they can help us to clarify the use of the
Christian doctrine by forms of religious expression in the media. Specifically, it seeks to argue that
there is a subversion of one of the basic tenets of the Christian doctrine by these new religious
expressions that appear in the media. The promise of salvation is no longer a Christian ideal to be
achieved after death but has becomes materialized. The salvation that is offered is of material
nature, that is, financial capital, health, emotional stability become ways in which God's grace
works to promote the salvation of man in the storms of life on earth.
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Introdugao

Na obra “A Cidade de Deus” Agostinho de Hipona afirma que religio deriva de religere,
“reeleger”. Com base nesta afirmacdo, dizemos que é através da religido que a humanidade
reelege de novo o Deus do qual haviam se afastado. Na atualidade nos defrontamos com novos
paradigmas religiosos, convergéncia entre midia e religido, que assumem como centros de suas
doutrinas fundamentos cristdos. Tais formas de expressao religiosa que nascem na midia e para a
midia deveriam possuir como base prima de suas doutrinas a promessa de ascensdo do mundano
em direcdo ao divino, com o intento de alcancar a tdo esperada salvacdo apds a morte, pois
assumem como fundamento de seus ensinamentos a doutrina crista. Mas ao observarmos as
expressdes religiosas que circulam nos meios midiaticos somos obrigados a nos questionar a
respeito do uso inadequado das proposicdes de fé da doutrina crista.

As questGes a serem problematizadas neste artigo sdo: a) Que deus é este que surge da
convergéncia entre a midia e a religido? b) O que se evidencia é a negligenciacdo do centro da fé
crista, ou seja, o ato salvistico pds-morte nos discursos vigentes na midia. Sendo assim, o que resta
do cristianismo “puro” nas expressoes religiosas midiatizadas? ¢) Podemos falar em cristianismo
na midia ou devemos a partir de agora falar de um novo cristianismo, um cristianismo da midia?

Com base nestas afirmacdes e problematiza¢des derivadas de processos abdutivos, surge
como objetivo deste artigo, a problematizac¢ao de questdes que ao serem tensionadas com teorias
podem nos auxiliar no esclarecimento do uso da doutrina crista por formas de expressao religiosa
na midia. Especificamente, procura-se argumentar que hd uma subversdo de uma das crencas
basilares da doutrina cristd por estas novas expressdes religiosas que surgem na midia. A
promessa salvistica deixa de ser um ideal cristdo que seria alcancado apds a morte e passa a ser
materializado, ou seja, a salvacdo que é oferecida é de cunho material, isto é, capital financeiro,
salde, estabilidade emocional se tornam meios nos quais a graca de Deus atua para promover a
salvacdo do homem nas intempéries da vida terrena. A salvacdo oferecida por tais formas
religiosas é recebida e usufruida em vida, enquanto a salva¢do oferecida apds a morte é deixada
em segundo plano ou muitas vezes negligenciada.

Os indicios apontam que as novas formas de expressdes religiosas mediatizadas circulam
uma nova forma de pensar o ato salvistico. Tal ato se objetiva na materialidade e sugere uma nova
pratica de vida crista, amplamente ancorada no desejo e na esperanga de receber os 6nus da
salvacdo durante a estada na vida terrena.

E mister ressaltar que o conceito midiatizacdo pode ser utilizado dentro de dois aspectos,
um de abrangéncia mais universal, isto é, se referindo a midiatizacdo da sociedade em si. Outro
modo de abordar o conceito de midiatizacdo é ressaltar o seu aspecto micro, ou seja, tratar de
processos sociais especificos que passam a transcorrer de forma a manter continuidades e
rupturas segundo légicas internas da midia.

Partimos das proposi¢cdes de que o objeto de estudo da comunicacdo sdo os “processos
de interacdo social” — fato este que ndo nos desautoriza a sinalizar a posicdo central que a midia
ocupa na producdo do objeto comunicacional na sociedade moderna. Assumimos a proposicao de
que a midiatizagdo segue num continuo no que se refere ao fato de se tornar um processo
interacional “de referéncia”. O processo interacional de referéncia é o processo de interacdo social
gue acaba por balizar todos os outros processos, isto €, a tendéncia “natural” é que todos os
processos interacionais funcionem segundo suas légicas.
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Adotando as proposicOes citadas, tendemos a adotar uma visdo pautada pelo segundo
modo de abordar a midiatizacdo. Pretendemos tratar de um processo social especifico que passa a
manter continuidades e rupturas com as légicas internas da midia. O processo social que nos surge
como objeto neste artigo é o religioso, ou seja, pretendemos analisar uma das nuances que
surgem nos fendmenos religiosos contemporaneos que estdo em vias de midiatizacao.

Jd ndo é suficiente apenas olhar para o que as religibes — como tradicionalmente
concebido — pensam ou fazem em relacdo a uma esfera de midia separada. Em vez disso, o que
precisamos agora é reconhecer que esta esfera da midia é, ela prépria, um lugar onde os dominios
da “religiao” e da “midia”, uma vez separados, agora se encontram e no qual novos sentidos,
simbolos préticas e significados da religido e do “religioso” s3o constituidos e gerados.’

A sociedade em vias de midiatizacao

E de grande valia para o nosso objetivo de pesquisa assumir o posicionamento de que
durante as Ultimas duas décadas na América latina algumas matizes tedricas do campo da
comunicacdo foram denominadas enquanto processos de referéncia no que tange as
problematizacdes das ciéncias comunicacionais. No caso desta pesquisa se faz necessario salientar
pelo menos duas dessas matizes. A primeira pode ser entendida e contextualizada em torno dos
conceitos de sociedade mediatica e sociedade midiatizada. A segunda, mas n3ao menos
importante, deve ser compreendida e contextualizada através dos conceitos de midiatizacdo da
sociedade em midiatizagao.

O primeiro quadro tedrico referido acima nutriu enquanto objetivo central a tentativa de
compreender a midia na sociedade, seu papel de interlocucdo entre agentes, campos sociais e
instituicOes. Tal campo tedrico desenvolvia-se em torno de um grande eixo que compreendia,
segundo Jahn?, em grande medida os seguintes objetivos: a compreensao das condigdes de
existéncia dos meios, seus papeis econdmico-politico e sécio-cultural para a produgdo de sentido;
seus discursos e matrizes culturais; poderes e efeitos; suas articulagdes e zonas de contato; papel
dos meios no tecido social.

No que concerne ao primeiro quadro tedrico referido acima, se deve, a fim de situar o
leitor, fazer uma breve descricdao do contexto em questao.

A gradual amplia¢cdo da industria cultural, durante o século XX, bem como a adogdo de
suas logicas por parte do seio social, estd largamente vinculada as mudancgas sdcio-historicas,
econdmico-culturais e tecno-cientificas. Tal contexto fez como que em grande medida os estudos
realizados em comunicacdo adotassem os meios como objeto, através de duas perspectivas: a
primeira delas, segundo Jahn, de caracteristica mais positiva, com uma orientacdo de cunho
positivista, de matriz politica considerada “reaciondria”, com questdes que assumem um nivel
ligado a economia politica dos meios e a leitura das mensagens, por um ponto de vista ideoldgico.
A outra, ndo menos importante no que se refere aos estudos dos meios, assegura em suas

2 HOOVER, Stewart M. Media and religion: a white paper from the Center for Media, Religion, and Culture.Boulder:

Univesityof Colorado, 2008. p. 3. Disponivel em:
<http://cmrc.colorado.edu/cmrc/images/stories/Center/Publications/whitepaperfinalversion.pdf>. Acesso em: 28
jul. 2015.

JAHN, Carlos Alberto. Indeterminagdes comunicacionais geradoras de indefinicdo ética. S3ao Leopoldo:
Unisinos,2014. (Tese de doutorado do PPGCOM).
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pesquisas uma caracteristica fenomenoldgico-antropoldgica, que se prop0s a relacionar os meios,
bem como seus processos, as praticas de comunica¢do e também as ofertas de sentido.

Durante o final dos anos 60 e inicio dos anos 70 inaugura-se outra gama de problemas a
serem desenvolvidos, com novas referéncias tedricas. Os problemas, neste contexto, se referiam
ao arcabouco e funcionamento neoliberal dos meios e também, no contexto cultural, com as
expressOes artisticas dominantes na época. Segundo Jahn, os temas se concentram em dois
diferentes angulos: o primeiro se refere aos arcaboucos de poder dos meios de comunicacao e
também as ciladas promovidas pelos paises capitalistas em busca de exercer dominio sobre a
populacdo; o segundo assenta as suas bases nas formas de discurso e nas mensagens das culturas
de massa, movimentos estratégicos e permeado por propostas de significacao.

Ao final dos anos 80, sdo realizadas, na comunicacdo, mudancgas estratégicas no que
concerne a adocao de posturas epistemoldgicas por parte dos pesquisadores da América Latina. A
pesquisa desenvolveu modelos para realizar andlises que permitem, segundo Jahn, deslocar
objetos e reformular as questées de pesquisa. A comunicacdo comeca a ser analisada dentro do
cendrio cultural, fazendo que o pesquisador tenha como objetivo a busca pelas mediacoes
culturais da comunicacdo. Apds este contexto a comunicacdo desenvolve-se dentro de uma
perspectiva na qual o sujeito da comunicagao, passa a ter uma centralidade sobre os estudos da
area, bem como os arcabougos das culturas ditas populares que servem, todavia, para o
entendimento dos meios, a comunica¢do, as relacdes, os contextos sociais e o processo de
recepg¢ao.

Os questionamentos de Barbero em seu escrito “Dos meios as media¢des. Comunicagdo,
cultura e hegemonia”, anunciavam uma série de novos problemas, sobretudo, um novo tempo nas
pesquisas em comunica¢ao, um tempo permeado por questdes que giravam, e ainda giram, em
torno das mediagdes comunicativas que reorganizam as relagdes sociais, bem como a cultura e a
politica. As duvidas de Barbero configuram-se dentro de um contexto problematico, no entanto
desafiador no que tange a busca do entendimento do fenbmeno da passagem das media¢Ges para
as matrizes comunicacionais.

O segundo quadro tedrico citado acima é responsdvel por outro polo problematizador
gue se refere as discussdes no ambito dos processos comunicacionais. Tal polo desenvolve uma
pesquisa além dos meios, isto é, desprende um olhar sobre os meios, mas também sobre os
processos comunicacionais de sociedade. Atualmente, ocorre uma crescente e estimuladora
preocupagdo em torno dos processos interacionais. Tais preocupagdes nos levam a considerar
processos antes desconsiderados, processos comunicacionais mais difusos, que pesquisas atuais
do campo da comunicagdo sugerem serem estes 0s processos responsaveis por grandes
transformacoes a nivel social.

No que concerne aos processos comunicacionais, tal perspectiva tedrica e fenoménica faz
surgir uma nova gama de preocupacodes, as quais circulam em torno dos conceitos de midiatizacdo
e midiatizacdo da sociedade. Devido a atualidade dos processos interacionais vigentes, sugere-se
ao campo de pesquisa referente a problematica da midiatizacdo, a tentativa de aproximacdo
micro, em direcdo a observa¢cdes macrofenoménicas, com o intuito de alcancar a compreensao
mesmo que parcial de tais processos interacionais que possuem enquanto principais ldgicas de
acdo as logicas das midias.

Para alcancar a totalidade do objeto, o pesquisador deve tomar distancia das
manifestacGes particulares para contemplar o mosaico do ambiente formado. Os
macrofendmenos, na dimensdo holistica, aditam novas visdes que transcendem o singular e
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permitem que se forme a imagem do que se estrutura na sociedade em midiatizacdo. E notério na
contemporaneidade o surgimento de inumeras necessidades fomentadas pelos ideais capitalistas.
Tais necessidades surgem a partir do fenémeno de globalizacdo que com o seu amplo grau de
desenvolvimento fizeram com que houvesse uma vasta e profunda ascensdo dos processos de
maturacdo e convergéncias das tecnologias de informacdo e comunicacao.

E neste contexto em que os chamados meios de comunicagdo tradicionais (que
caracterizam o campo mididtico) redirecionaram-se no que tange a sua forma de atuacdo, e
passaram a se utilizar, de forma constante, de dispositivos tecnolégicos recentes, especialmente
os sistemas digitais, como a internet. No que concerne aos atores sociais individuais e coletivos
(entendidos enquanto parte de um campo social ndo mididtico) tornaram-se ativos também no
uso das tecnologias midiaticas como dispositivos mediadores de suas praticas do dia-a-dia e das
relacOes intrapessoais, as quais se encontram agora subsumidas a légica de interacao midiatizada.

A sociedade contemporanea estd permeada pela midia de tal maneira que ela ndo pode
mais ser considerada como algo separado das instituicdes culturais e sociais. Nestas
circunstancias, nossa tarefa, em vez disso, é tentar entender as maneiras pelas quais as
instituicoes sociais e os processos culturais mudaram de carater, funcdo e estrutura em resposta a
onipresenca da midia.

O contexto referido acima se caracteriza enquanto um novo cendrio no que tange aos
fendbmenos sociais e tecnoldgicos. Este novo cenario desafia pesquisadores da drea da
comunica¢ao que nutrem enquanto objetivo o entendimento das referidas mudangas. O
fendbmeno em questdo é denominado por pesquisadores da drea como “processo de
midiatizagéo”.“Os efeitos deste processo sdo passiveis de verificagdo, pois sdo notdrias as
mudancas que estdo ocorrendo de forma ascendente no amago dos fendmenos sociais e
tecnoldgicos.

[...] uma ordem de mediagGes socialmente realizadas no sentido da comunicagdo
entendida como processo informacional, a reboque de organizagdes empresariais e com
énfase num tipo particular de interagdo — a que poderiamos chamar de ‘tecno-interagdo’ —
caracterizada por uma espécie de protese tecnolégica e mercadoldgica da realidade
sensivel, denominada médium.’

De modo a apresentar uma ideia sucinta para uma introducao, a “midiatizacdo” pode ser
entendida enquanto um processo em que as tecnologias mididticas, técnicas, logicas, estratégicas,
linguagem, operagbes sdcio-técnicas, e demais protocolos das midias, até entdao exclusivos do
campo das midias, campo mididtico ou campo dos media, tornam-se parte das logicas de
funcionamento da malha social. De outra forma a “midiatizacdo” pode ser entendida como
inUmeros entrecruzamentos entre dispositivos técnicos midiaticos, campos e atores sociais, meios
de comunicacdo social e sociedade.

De acordo com os pesquisadores mencionados acima, os chamados “processos de
midiatizacdo” ganham forca, essencialmente pela propagacdo dos dispositivos de tecnologias
digitais, vinculadas predominantemente a internet. As légicas intra-funcionais da internet

* FAUSTO NETO, Antonio. Midiatizacdo, pratica social: pratica de sentido. In: ENCONTRO ANUAL DA ASSOCIACAO

NACIONAL DOS PROGRAMAS DE POS-GRADUAGCAO EM COMUNICAGCAO (Compds), 15, 2006, Bauru: SP. Anais
eletrénicos (CD-ROM)

SODRE, Muniz. Antropoldgica do espelho: uma teoria da comunicacéo linear e em rede. Petrépolis: Vozes, 2002. p.
21.
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possibilitam que as praticas, bem como as relagdes pessoais tornem-se mediadas por légicas de
acdo que se baseiam em protocolos midiaticos e mercadoldgicos.

Neste referido contexto as denominadas tecnologias midiaticas, caracterizadas enquanto
midias sdo identificadas, neste momento, como nutrindo um papel fundamental no que concerne
a mediacdo simbdlica das mais diversas relacdes (molda-se em um elemento fundamental cultural
dessas relagdes) e passam a serem caracterizadas além dos seus aspectos funcionalistas. Em todas
as possiveis mediacdes pela internet, a comunicacdo ocorre por meio de fluxos, os quais
proporcionam infinitos e inUmeros sentidos que se autoconfiguram em uma linha de interseccao
entre individuos, dispositivos tecnolégicos e movimentos. Em nivel de esclarecimento é
importante ressaltar que consideramos que a comunica¢do ndo se dd em forma de fluxo apenas
na internet, mas também por documentos impressos, por reacdes (de fala, de video, de gravacao,
etc., etc.,) diante de proposicdes radiofonicas, televisuais, cinematograficas.

E mister afirmar que a “midiatizac3o” causa modificacdes na teia social contemporanea,
bem como afeta a mesma de modo intensivo. Tais mudancas alteram drasticamente a malha
social, gerando um quadro impar de heterogeneidades. Os pesquisadores referem-se a este tecido
social peculiar chamando-o de “sociedade midiatizada”.® Uma sociedade em vias de midiatizacdo é
aquela aonde as instituicdes, as praticas, dos conflitos, das culturas, come¢am a estruturar-se de
forma direta com as midias. A légica e a cultura das midias passam a reger esta grande orquestra,

a vida em sociedade.

[...] “Sociedade midiatizada” apresenta a sua estrutura dindmica calcada na compreensao
espacial e temporal, que ndo somente institui, como faz funcionar um novo tipo de real,
cuja base das interagdes sociais ndo mais tecem e se estabelecem através de lagos sociais,
mas de ligagOes sociotécnicas.’

Fausto na citacdo acima contraria a visdo dos paradigmas classicos da comunicacdo, os
guais afirmavam que a maturacdo e a convergéncias dos dispositivos tecnoldgicos propiciariam
um caminho promissor para uma organizacao societal dirigida por um eixo unificador, de consumo
padronizado e gostos regidos por légicas estéticas assustadoramente implantadas. As hipdteses a
respeito do fenébmeno da “midiatizacdo” fazem surgir uma natureza da organizacdo social
completamente oposta as previsdes mais apocalipticas defendidas pelos paradigmas cldssicos da
comunicacao. O que observamos hoje, ao contrdrio das previsdes, € uma série de praticas sociais
imprevisiveis, variaveis, aleatdrias, e provenientes de naturezas diferentes, materiais e imateriais,
mas que articuladas, principalmente, pelas légicas dos dispositivos midiaticos, caracterizando,
segundo Fausto, um afastamento entre as estruturas de oferta e de adequacao de sentidos.

A questdo que se pde no ambito do processo de midiatizacdo é a seguinte: o constructo
social, bem como as estruturas politicas e econdmicas sdo referenciadas com base em “leituras” e
gramaticas que autorizam ou ndo o estado de visibilidade, anunciabilidade, bem como o efeito de
tornar publico os diversos atores sociais. Tal sociedade se modifica e se desenvolve, em certo
sentido, de acordo com as disposi¢cées dos individuos, mas também com o avango ou retroacao
tecnolégica. Tal retroacao, na contemporaneidade, é de dificil assimilacdo, mas ndo ha razdes para
ndo considera-la. A questao que é pertinente para entender o processo de midiatizacao revela-se
intrinsecamente ligada ao surgimento de novos mecanismos tecnoldgicos de informacdo e

6 VERON, Eliseo. Esquema para el analisis de la mediatizacion. Revista Didlogos de la Comunicacién, Lima, 1997.

FAUSTO NETO, 2006. SODRE, 2002.

7 FAUSTO NETO, 2006, p. 3.

Tear Online | Sdo Leopoldo | v.4 n.1 | p. 138-147 | jan.-jul. 2015

Disponivel em: <http://periodicos.est.edu.br/tear>



— 144 —

comunicagao ou também a novas maneiras de fazer usos tanto de tecnologias novas como de
tecnologias ja conhecidas e dominadas no que tange ao seu uso pelos atores sociais. Com estes
novos usos, podemos verificar inUmeros movimentos que reestruturam todos os ambitos dos
espacos sociais, referenciando-se constantemente pelas rotinas sociais e reorganizando as
culturas que estdo em atuacao.

A caracteristica de transversalidade tem a ver com o fato de que suas operacdes, além de
afetar ao seu préprio campo, afetam também o campo das instituicdes bem como aqueles dos
seus usuarios. Tais afetacdes sdo relacionais e geram, consequentemente, retornos de processos
de sentido das construcdes feitas pelos outros campos, e que se instauram nos modos de
funcionamento da midiatizagdo.?

O fato a ser considerado é que a “midiatizacdo” serve enquanto um catalisador de
“processos de tensionamentos” nos quais as tecnologias midiaticas, bem como os meios de
comunicagdo tradicionais e os atores sociais afetam-se mutuamente de modo polivalente,
rompendo, assim, as fronteiras identitarias. Ou seja, as mudancas causadas pelo “processo de
midiatizacdo” tensionam e causam mudancas nas praticas e relacdes dos atores sociais, como
também tensionam o funcionamento de outros ambitos da comunica¢cdo, como o campo das
midias, meios de comunicacdo orientados de forma mais tradicional, ex.: radio, revistas, televisao.

Somos levados a crer que estamos imersos em uma sociedade permeada pelo “processo
de midiatizacdo”. Tal fato nos é apresentado principalmente pelo movimento de amadurecimento
e reconfiguracdo das tecnologias e comunicagdo. O mundo encaminha-se, de fato, para uma
constante e talvez irreversivel globalizacdo, fendmeno este, que influencia diretamente o
“processo de midiatizacdo” da sociedade. Diante deste “palco social” podemos afirmar que, a
“midiatizacdo”, esta diretamente ligada a processos simbidticos, hibridos, e de tensionamentos
das chamadas tecnologias mididticas, campos e atores sociais e meios de comunicacdo ditos
tradicionais. Tal processo inaugura “o espirito de uma determinada época” (Zeitgeist), isto é, o
estagio de desenvolvimento técnico-cultural em que nos encontramos na atualidade, ou seja, uma
sociedade em vias de “midiatizacao”.

No cenario brasileiro de pesquisas, no ambito das ciéncias comunicacionais, nao
encontramos muitos trabalhos que se disponham a esclarecer convergéncias e divergéncias entre
conceitos que vém sendo desenvolvidos diversificadamente com objetivo de aprofundar o
conhecimento sobre a midiatizacdo da sociedade. Sendo assim, se faz necessadrio um estudo
comprometido com tal enfoque, para que possamos cada vez mais ingressar nos debates
internacionais acerca das problematicas conceituais da comunicacdo que, atualmente, se fazem
presente nos grandes circulos de discussao.

Deus enquanto ser midiatico
a) Que Deus é este que surge da convergéncia entre a midia e a religido?

E inegavel que da convergéncia entre midia e religido surja uma nova concepcdo de Deus,
um ser que mais do que ser apenas uma consubstancia da trindade se torna um ente midiatico
ativo. Tal entidade se torna um ator, o “astro” principal, de diversas religiGes midiaticas da
contemporaneidade. As religibes, ao ingressarem nas légicas mididticas contemporaneas

¥ FAUSTO NETO, 2006, p.9.
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(capitalista), passam a se reorganizar estruturalmente (dogmas, praticas etc...) a fim de se
adequarem as novas ldgicas assumidas, as ldgicas do capital.

Ao se entregarem a este novo fluxo de ldgicas é inevitavel o confronto entre o profano e
o sagrado, certo e errado, entre a moralidade e a imoralidade, é fato que, tais religides, passam a
ser regidas por novas ldgicas, tanto de mercado, quanto légicas internas dos meios mididticos.
Podemos dizer que, o ingresso das religides nas midias a fazem se repensar, mas um repensar que
é restrito as légicas de mercado. E justamente neste confronto dialético, entre dogmas e Iégicas
de mercado, que Deus “reaparece” ao homem. Mas o que passa despercebido aos olhares mais
atentos é que o Deus que aos poucos se “revela” nos meios midiaticos ndo é o mesmo que ja havia
sido morto por Nietzsche, mas surge na midia um novo Deus. Esta nova entidade ndo se preocupa
com a vida pds-morte dos seus fiéis, ndo existe mais a graca do luteranismo, a salvacdo da morte
eterna passa a ser vista em segundo plano, o que interessa é a salvacdo dos dilemas mundanos. A
graca do Deus midiatico é imediatista, é oferecida a solucdo instantanea dos problemas terrestres.
A graca deste novo “Senhor” ndo é mais de graca, ndo basta ter fé para adquiri-la é necessario
ingressar nas novas logicas do Deus mididtico, é necessaria a troca, precisamos de moedas de
troca para “barganharmos” com este deus excéntrico. E disse o novo Deus: — Nao queres comprar
graca? Entdo tenhas apenas desgracas.

E neste cendrio de continuidades e descontinuidades dialéticas que aos poucos é
construida uma nova identidade do Ser supremo. Um Ser que, restrito a légicas mididticas e
mercadoldgicas se torna sensacionalista no que tange a constante exposicdo da sua onipoténcia
nos meios midiaticos. E no que se refere as leis de mercado, este novo Deus apenas reproduz as
l6gicas nas quais esta inscrito, transformando os seus atributos em moeda de troca.

b) O que se evidencia é a negligenciagdo do centro da fé cristd, ou seja, o ato salvistico pds-morte
nos discursos vigentes na midia. Sendo assim, o que resta do cristianismo “puro” nas expressées
religiosas midiatizadas?

Ao falarmos de um novo Deus que surge da midia e para a midia se torna essencial
falarmos a respeito das mudancas provocadas na base da fé crista.

O conceito de Deus vem sendo sustentado desde a antiguidade sem grandes mudancgas.
Jesus, enquanto Deus e filho de Deus pregavam constantemente o desprezo pelos bens terrenos,
afirmando que, o seu reino ndo era deste mundo, e que se seus fiéis tivessem fé nos seus
ensinamentos teriam acesso a morada celeste. Tal pensamento é descrito na citacdo referente ao
fildsofo medieval Marcilio de Padua:

Na verdade, Jesus veio a terra para ensinar a humildade e o desprezo pelo mundo ou
pelos bens materiais, e fez isso, tanto pelo exemplo que deu, quanto pelos ensinamentos
que proferiu. Ele veio a este mundo numa condi¢do de extrema humildade e de desapego
pelos bens temporais.9

O conceito de Deus, ao longo da histéria, sofre aproximacdes e afastamentos das
escrituras sagradas com relagdo a quem esta lendo as escrituras e a quem as mesmas estdo
servindo. Brevemente, podemos citar a reforma Luterana como uma grande reinterpretagdo e
reestruturacdo da fé crista na antiguidade, uma reinterpretacao que até certo ponto rompe com o
estreitamente vigente entre igreja e mercado. Desta reforma surge um novo Deus, um Deus da

°  PADUA, Marcilio. O defensor da Paz. S3o Paulo: Vozes, 1995. p. 331.

Tear Online | Sdo Leopoldo | v.4 n.1 | p. 138-147 | jan.-jul. 2015

Disponivel em: <http://periodicos.est.edu.br/tear>



— 146 —

graca, Um Ser cumplice da fé. Na contemporaneidade a ideia de Ser primeiro é reinterpretada
novamente sob uma o6tica mercadoldgica mididtica na qual, o Ser enquanto mercadoria deve
atender as expectativas de um publico afoito por resultados imediatos e encantados pelos sons e
imagens, um Ser supremo ator/refém dos espetaculos midiatico.

c) Podemos falar em cristianismo na midia ou devemos a partir de agora falar de um novo
cristianismo, um cristianismo da midia?

O ultimo item deste artigo vem a ser mais um questionamento a ser pesquisado do que
uma reflexdo esclarecedora a respeito da pergunta tratada. Podemos falar em cristianismo na
midia ou devemos a partir de agora falar de um novo cristianismo, um cristianismo da midia?
Podemos, no momento, apenas colher alguns indicios sobre o fenbmeno em questao.

Podemos observar que surgem algumas légicas caracteristicas das religides midiaticas,
l6gicas proprias que se articulam e que provavelmente com o tempo nos dardo uma maior
dimensdo das suas estruturas de como se articulam. Essas dimensdes devem ser observadas com
acuidade, a fim de, colheremos materiais suficientes para apontarmos para legitimos
rompimentos entre aquilo que entendiamos como religido e o que entendemos agora por religides
midiatizadas. Devemos ir justamente as “fraturas” causadas pelo fendmeno da midiatizacao, pois
é justamente nessas “falhas geoldgicas” que encontraremos os porqués da disseminagcdo deste
fendbmeno nos processos sociais religiosos, é entendo as suas causas que entenderemos os seus
efeitos sobre a sociedade. O fato é que nem a religido, uma teoria pratica milenar, foi poupada do
processo de midiatizacdo. Urgem estudos comprometidos com este fenbmeno a fim de
entenderemos as varias facetas do processo de midiatizacdo social que ocorre em ritmo
acelerado.

Conclusdo

A sociedade em vias de midiatizacdao constréi e reconstrdi constantemente os simbolos
que constituem a Deus e os que o circundam (dogmas). E necessaria uma observag3o atenta para
sabermos para onde estamos indo no que se refere a ideia de Deus e atentarmos para o sentido
que a religido/religiosidade esta tomando em uma sociedade que aos poucos se insere nas logicas
midiaticas e se entranha consequentemente cada vez mais nas ldgicas do capital. Surge como
desafio o caminhar sobre simbolos sendo significados e ressignificados.

Toda esta turbuléncia continua que as religides sofrem devido as apropriacdes mididticas
e devido as légicas do mercado justificam, talvez, o desenvolvimento de uma espiritualidade
privada na qual o sujeito possui um controle maior sobre a construcdo e desconstrucdo de
significados. Tal pratica espiritual acalenta o coracdo humano que ha muito tempo se vé cansado
de tantas construcdes e desconstrucdes simbdlicas.
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